
5．今後の事業実施に関するアクションプラン
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＜アクションプラン作成の目的＞

年間を通じてお客様に楽しんで

いただける観光地づくりを目指し、

夏以外の情報発信に向けた共同

プレスリリースを行うため
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①四季ごとに共同プレスリリースシートを作成

②GAP分析の実施（リクルートで事前に検証）

③アクションプランの作成

④地域全体でPRするコンセプトとテーマを決める

⑤共同プレスリリースの実施！！

＝６つのコンテンツを四季ごとに分類

＝「☆スター」「◎お宝」コンテンツを決める

＝経済効果を生む新製品・新サービスを開発

＝その上でPRする地域とターゲットを明確化

＝東京・大阪のTV・新聞・雑誌へ直接リリース

共同プレスリリース 全体の流れ
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Ⅰ.共同プレスリリース

とは
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＜共同プレスリリースとは＞

夏以外の観光資源に関してGAP

調査を行い、「お宝コンテンツ」を見つけ

新たな観光プランをマスコミを活用し

全国へPRすることで

春・秋・冬に新規の観光客を増やす！
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

共同プレスリリースの支援の流れ
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アクションプラン作成
シート

事業所ごとに
★スターコンテンツ
◎お宝コンテンツ
に関連して
”経済効果”を生む
①新商品
②新サービス
③既存商品
④イベント
を検討する

共通の
「コンセプト」

×
「テーマ」

共通の
「コンセプト」×「テーマ」
でタイトルをつけ
共同プレスルリースを作成

共同プレスリリースと共に
＋

①共同プレスリリースシート
②テーマに応じた観光パンフレット
③テーマに応じた各事業所ごとのリリース
④エリアＭＡＰをマスコミへ情報発信する
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

①観光地

②グルメ

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

マスコミへ情報発信を行なう際のまとめ方

※四季ごとに１枚の一覧表にまとめてリリースと共に送る
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

Ｓｔｅｐ１：共同プレスリリースシート （雛形）

３月 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月

温泉特集 春ドライブ アウトドア 蛍特集 花火特集 川・海遊びト 秋ドライブ アート（芸術） 温泉特集 イルミネーション 神社特集 パワースポット

春スイーツ（洋） 桜特集 日帰り 夏スイーツ（アイス） 祭り 夏休み 秋スイーツ（和） 紅葉特集 鍋 カニ 年末年始 いちご

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供時

期(雑誌）
12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供時

期(TV）
2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

冬（2017年）秋（2016年）春（2017年） 夏（2017年）

②グルメ

マスコミの

主な特集

①観光地
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ＧＡＰ分析

※リクルート「じゃらんリサーチセンター」のギャップ調査より

Ｓｔｅｐ２：ＧＡＰ分析
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ＧＡＰ分析

※リクルート「じゃらんリサーチセンター」のギャップ調査より

ＡＢ

ＣＤ

広報

Ｓｔｅｐ２：ＧＡＰ分析
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ＧＡＰ分析

ＧＡＰ分析のまとめ

「興味度」が高くて「認知度」が低い

“お宝コンテンツ”を見つけ

各事業者ごとに

”経済効果”を生む新商品

新サービスを考える
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ
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③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供時

期(雑誌）
12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供時

期(TV）
2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

冬（2017年）秋（2016年）春（2017年） 夏（2017年）

②グルメ

マスコミの

主な特集

①観光地 ★スター①

★スター②◎お宝①

◎お宝②

◎お宝⑤

◎お宝④

◎お宝③

◎お宝⑥
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コンセプトマップ

9

「感 動」

「面白い」

「好奇心」

「価 値」

「新規性」

×

宣伝するものＴＶ局の視聴率

A.テーマ B.タイトル

×

商 品

人 物

会社・店

イベント

サービス
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