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（株）マジックマイスター・コーポレーション

GAP分析を活用した

アクションプランの作成
【座間味村編】

座間味村商工会（2016年10月2１日）
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

共同プレスリリースの支援の流れ
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事業所ごとに
★スターコンテンツ
◎お宝コンテンツ
に関連して
”経済効果”を生む
①新商品
②新サービス
③既存商品
④イベント
を検討する

共通の
「コンセプト」

×
「テーマ」

共通の
「コンセプト」×「テーマ」
でタイトルをつけ
共同プレスルリースを作成

共同プレスリリースと共に
＋

①共同プレスリリースシート
②テーマに応じた観光パンフレット
③テーマに応じた各事業所ごとのリリース
④エリアＭＡＰをマスコミへ情報発信する
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

①観光地

②グルメ

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

マスコミへ情報発信を行なう際のまとめ方

※四季ごとに１枚の一覧表にまとめてリリースと共に送る
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ
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Ｓｔｅｐ１：共同プレスリリースシート （雛形）

３月 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月

温泉特集 春ドライブ アウトドア 蛍特集 花火特集 川・海遊びト 秋ドライブ アート（芸術） 温泉特集 イルミネーション 神社特集 パワースポット

春スイーツ（洋） 桜特集 日帰り 夏スイーツ（アイス） 祭り 夏休み 秋スイーツ（和） 紅葉特集 鍋 カニ 年末年始 いちご

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供時
期(雑誌）

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供時
期(TV）

2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

冬（2017年）秋（2016年）春（2017年） 夏（2017年）

②グルメ

マスコミの
主な特集

①観光地
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ＧＡＰ分析

※リクルート「じゃらんリサーチセンター」のギャップ調査より

Ｓｔｅｐ２：ＧＡＰ分析
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ＧＡＰ分析

※リクルート「じゃらんリサーチセンター」のギャップ調査より

ＡＢ

ＣＤ

広報

Ｓｔｅｐ２：ＧＡＰ分析
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ＧＡＰ分析

ＧＡＰ分析のまとめ

「興味度」が高くて「認知度」が低い

“お宝コンテンツ”を見つけ

各事業者ごとに

”経済効果”を生む新商品

新サービスを考える

©Copyright otani All rights reserved

TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

Ｓｔｅｐ１：共同プレスリリースシート （雛形）

３月 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月

温泉特集 春ドライブ アウトドア 蛍特集 花火特集 川・海遊びト 秋ドライブ アート（芸術） 温泉特集 イルミネーション 神社特集 パワースポット

春スイーツ（洋） 桜特集 日帰り 夏スイーツ（アイス） 祭り 夏休み 秋スイーツ（和） 紅葉特集 鍋 カニ 年末年始 いちご

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供時
期(雑誌）

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供時
期(TV）

2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

冬（2017年）秋（2016年）春（2017年） 夏（2017年）

②グルメ

マスコミの
主な特集

①観光地 ★スター①

★スター②◎お宝①

◎お宝②

◎お宝⑤

◎お宝④

◎お宝③

◎お宝⑥
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10

【事例】京都市 京北町

GAP分析を活用した
アクションプラン作成
（2016年9月12日）

©Copyright otani All rights reserved
10

京都市京北町

北山杉
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

共同プレスリリースシート （雛形）

３月 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月

温泉特集 春ドライブ アウトドア 蛍特集 花火特集 川・海遊びト 秋ドライブ アート（芸術） 温泉特集 イルミネーション 神社特集 パワースポット

春スイーツ（洋） 桜特集 日帰り 夏スイーツ（アイス） 祭り 夏休み 秋スイーツ（和） 紅葉特集 鍋 カニ 年末年始 いちご

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供時
期(雑誌）

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供時
期(TV）

2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

冬（2017年）秋（2016年）春（2017年） 夏（2017年）

②グルメ

マスコミの
主な特集

①観光地

©Copyright otani All rights reserved
10

共同プレスリリースシート

★スターコンテンツ

◎お宝コンテンツ
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10

共同プレスリリースシート

春（2017） 夏（2017） 秋（2016） 冬（2016）

©Copyright otani All rights reserved
10

アクションプランシート１

京北すえひろ「杉鮨」
220
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10

会社名（ ）

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②名称「 」
説明：

③コンセプト
「 」×「 」

④ターゲット
「 」

⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの）

©Copyright otani All rights reserved
10

共同プレスリリースシート

春（2017） 夏（2017） 秋（2016） 冬（2016）

★スターコンテンツ
①北山杉
②道の駅ウッディー京北
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コンセプトマップ

9

「感 動」

「面白い」

「好奇心」

「価 値」

「新規性」

×

宣伝するものＴＶ局の視聴率

A.テーマ B.タイトル

×

商 品

人 物

会社・店

イベント

サービス

©Copyright otani All rights reserved
10

会社名（ 京北すえひろ ）

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 北山杉・道の駅ウッディ京北 」

②名称「 杉 鮨 」
説明：鯖鮨を北山杉で薄皮でくるんだ逸品

③コンセプト
「 好奇心 」×「 商 品 」

④ターゲット
「 主婦・シニア女性・シニア男性 」

⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの） ※記入例

222



©Copyright otani All rights reserved
10

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 北山杉・道の駅ウッディ京北 」

他の事業所様と照らし合わせて
➡同じ ★スターコンテンツ

◎お宝コンテンツ
を使ったところで「共通のテーマ」
と「コンセプト」を合わせて
共同プレスリリースを実施する

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの） ※記入例

©Copyright otani All rights reserved
10

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②コンセプト（テーマ）
「 」×「 」（テーマ： ）

③ターゲット
「 」

④ＰＲの切り口「 」
⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

⑥共同プレスリリースのタイトル
・キャッチコピー：
・商品名（サービス名）：
・説明文：

⑦共同でＰＲすべき商品（３つ）
（１） （２）
（３）

アクションプランシート２ （今後、地域としてＰＲしていきたいもの）

共通のテーマを考える
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10

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 道の駅ウッディ京北・北山杉 」

②コンセプト（テーマ）
「好奇心」×「商品」（テーマ：”森の香り”を感じることができる）

③ターゲット
「 主婦・シニア女性・シニア男性 」

④ＰＲの切り口「 ランキング 」
⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

⑥共同プレスリリースのタイトル
・キャッチコピー：2017年夏 道の駅ウッディ京北最新情報！
・商品名（サービス名）：”森の香り”を感じることができる京北の人気商品Ｂｅｓｔ３
・説明文：第１位「杉鮨」・第２位「木コリ弁当（赤ワッパ）」・第３位「くろもじ茶ソフト」

⑦共同でＰＲすべき商品（３つ）
（１） 杉鮨 （２）新製品「木コリ弁当（白わっぱ）」
（３）くろもじ茶ソフト

アクションプランシート２ （Ｂ班 ２０１７年 夏 記入例）

©Copyright otani All rights reserved
10

アクションプランシート２の結果 （今後、共同でＰＲしていきたいもの）

第１位「杉鮨」 第２位「木コリ弁当（白ワッパ）」 第３位「くろもじ茶ソフト」

【お宝】
道の駅ウッディー京北

【お宝】
北山杉

コンセプト：「好奇心」×「商品」
テーマ：森の香りを感じることができる

新製品
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アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの）

今後、新商品として
①木コリ弁当（白わっぱ）：豚を使った弁当
②木コリ弁当（赤わっぱ）：牛を使った弁当
③木こり弁当（青わっぱ）：鯖を使った弁当 を開発！

©Copyright otani All rights reserved
10

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 森の収穫祭 ・木こり技能大会 」

②コンセプト(テーマ）
「面白い」×「イベント」（テーマ：親子で楽しめる体験）

③ターゲット
「子育てママ・ビジネスマン（ファミリー）」

④ＰＲの切り口「 ランキング 」
⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

⑥共同プレスリリースのタイトル
・キャッチコピー：2016年秋 京都京北エリア最新情報！
・商品名（サービス名）：親子で楽しめる体験型イベントＢｅｓｔ３
・説明文：第１位「森の収穫祭」・第２位「木こり技能大会」・第３位「〇〇アートイベント」

⑦共同でＰＲすべき商品（３つ）
（１）森の収穫祭（２）木こり技能大会（ＮＥＷ薪積みアート）
（３）〇〇アートイベント など

アクションプランシート２ （今後、地域としてＰＲしていきたいもの） ※記入例
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10

お宝「北山杉」を中心に
「森の京都」とも連動してＰＲ

アクションプランシート２の結果 （今後、共同でＰＲしていきたいもの）

■木のアート（展示会）

■薪積みアート体験

©Copyright otani All rights reserved
10

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 北山杉・道の駅ウッディ京北 」

他の事業所様と照らし合わせて
➡同じ ★スターコンテンツ

◎お宝コンテンツ
を使ったところで「共通のテーマ」
と「コンセプト」を合わせて
共同プレスリリースを実施する

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの） ※記入例
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10

【Step1.個人ワーク】

GAP分析を活用した
アクションプラン作成

©Copyright otani All rights reserved
10
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会社名（ ）

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②名称「 」
説明：

③コンセプト
「 」×「 」

④ターゲット
「 」

⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの）

©Copyright otani All rights reserved
10

【Step２.グループワーク】

GAP分析を活用した
共同アクションプラン作成
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

■共同プレスリリースシート　2017年度版 （座間味村） ◎がお宝コンテンツ

３月 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月

温泉特集 春ドライブ アウトドア 蛍特集 花火特集 川・海遊びト 秋ドライブアート（芸術） 温泉特集 イルミネーション 神社特集 パワースポット

春スイーツ（洋） 桜特集 日帰り 夏スイーツ（アイス） 祭り 夏休み 秋スイーツ（和） 紅葉特集 鍋 カニ 年末年始 いちご

③食材

④名産品

⑤歴史

⑥イベント

情報提供
時期(雑
誌）

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

情報提供
時期(TV）

2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

・カツオ漁発祥の地という食にまつわる歴史
・海外交易拠点としての歴史と史跡
・地域の語り部である「おじー、おばー」

冬（2017年）

◎サンゴの故郷と呼ばれるケラブルーの海
◎国立公園の指定
◎ミシュラン５つ星獲得のビーチ（古座間味ビー
チ）
◎特色ある３つの有人島（阿嘉・慶留間・座間
味）
◎夕日と星空
◎展望台などの絶景ポイント
◎ウミガメ、ケラマジカなどの希少な動植物
・冬でも楽しめるマリンアクティビティ
◎クジラの繁殖地（ホエールウォッチング）
・映画「マリリンに逢いたい」のロケ地
◎地元で水揚げされた新鮮な海鮮料理

◎豊かな海の幸
◎昔ながらの技法で作られる島豆腐

・阿嘉納涼祭り（9月）
・地域住民主催のハイテンションな交流イ
ベント（ファン感謝月間）※11月毎週土曜
日

秋（2016年）

◎地元で水揚げされた新鮮な海鮮料理

・海ウガン（一年の豊漁を祈願する）
・カツオ漁発祥の地という食にまつわる歴
史
・海外交易拠点としての歴史と史跡
・地域の語り部である「おじー、おばー」

◎サンゴの故郷と呼ばれるケラブルーの海
◎国立公園の指定
◎ミシュラン４つ星獲得のビーチ（古座間味
ビーチ）
◎特色ある３つの有人島（阿嘉・慶留間・座間
味）
◎夕日と星空
◎展望台などの絶景ポイント
◎ウミガメ、ケラマジカなどの希少な動植物
・冬でも楽しめるマリンアクティビティ
・映画「マリリンに逢いたい」のロケ地

◎豊かな海の幸
◎昔ながらの技法で作られる島豆腐

・クジラの音楽祭（3月）
・海びらき（4月）
・ざまみカップ（カジキ釣り大会：5月）

・サバニ帆漕レース（伝統漁船による沖縄本島までのレー
ス：6月）
・座間味ヨットレース（6月）
・アイラブ座間味（音楽イベント：6月）
・座間味島祭り（座間味村最大の夏のイベント：8月）
・慶留間島祭り（8月）

・浜降り、流れ船（海の幸を祈る：旧暦3月3
日）
・カツオ漁発祥の地という食にまつわる歴史
・海外交易拠点としての歴史と史跡
・地域の語り部である「おじー、おばー」

・山桃酒
◎地元で水揚げされた新鮮な海鮮料理

◎地元で水揚げされた新鮮な海鮮料理

◎豊かな海の幸
◎昔ながらの技法で作られる島豆腐
・ヤマモモ

◎豊かな海の幸
◎昔ながらの技法で作られる島豆腐

・カツオ漁発祥の地という食にまつわる歴史
・海外交易拠点としての歴史と史跡
・地域の語り部である「おじー、おばー」

春（2017年） 夏（2017年）

◎サンゴの故郷と呼ばれるケラブルーの海
◎国立公園の指定
◎ミシュラン２つ星獲得のビーチ（古座間味ビー
チ）
◎特色ある３つの有人島（阿嘉・慶留間・座間味）
◎夕日と星空
◎展望台などの絶景ポイント
◎ウミガメ、ケラマジカなどの希少な動植物
・冬でも楽しめるマリンアクティビティ
◎クジラの繁殖地（ホエールウォッチング）
・映画「マリリンに逢いたい」のロケ地

◎サンゴの故郷と呼ばれるケラブルーの海
◎国立公園の指定
◎ミシュラン３つ星獲得のビーチ（古座間味ビーチ）
◎特色ある３つの有人島（阿嘉・慶留間・座間味）
◎夕日と星空
◎展望台などの絶景ポイント
◎ウミガメ、ケラマジカなどの希少な動植物
・映画「マリリンに逢いたい」のロケ地
・ホタル、夜光虫

②グルメ

マスコミ
の　主な
特集

①観光地

座間味村共同プレスリリースシート２０１６年１０月版
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①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②コンセプト（テーマ）
「 」×「 」（テーマ： ）

③ターゲット
「 」

④ＰＲの切り口「 」
⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

⑥共同プレスリリースのタイトル
・キャッチコピー：
・商品名（サービス名）：
・説明文：

⑦共同でＰＲすべき商品（３つ）
（１） （２）
（３）

アクションプランシート２ （今後、地域としてＰＲしていきたいもの）
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座間味村が
今後行っていくべき

３つの広報活動
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①アクションプランの検討
（体験イベントや島グルメの開発）

②ケラマブルー関係の商品化
・商品化に向けたケラマブルーの色指定
・ケラマグラデーション

③共同プレスリリースによる情報発信
・３島ごとの”キービジュアル”を作成
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①認知度 ②興味度

③経験度 ④満足度

地域（観光地）をPRする為の４つの指針

発地型広報と着地型広報の両方が成功の秘訣！

＜発地型広報＞

＜着地型広報＞

＜発地型広報＞

＜着地型広報＞

©Copyright otani All rights reserved

TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

マスコミが考える名物とは？

1．名 物
県外の人が誰でも知っている「商品」や
「場所」の事 (数多くのお店がある）

2．新名物
地域の人が誰でも知っている「商品」や
「場所」の事 (５店舗以上のお店がある）

3．珍名物
ほとんど誰にも知られていない「商品」や
「場所」の事 (1店舗での販売でもOK）

ヒットする“特産品”を生み出す広報の３段活用
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

発地型広報

①観光ホームページ（YOU TUBEなど）

②【発地型】観光パンフレット（写真・イメージ重視）

③都市部でのイベント（ツアーEXPOなど）

④共同プレスリリースの実施（定期的にPR）

⑤メディアキャラバン
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TV番組取材までのフロー（弊社独自の戦略）
読売ＴＶ：ニュースｔｅｎ

16

着地型広報

①アクセスポイントの設定

②【着地型】観光パンフレット（地図・当日の情報）

③現地でのイベント（季節ごとに開催される内容）

④半年先のイベント告知（チラシ・ポスター）

⑤地元観光ガイドの育成
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最後に。。。

座間味村の魅力を
共同プレスリリースを実施して
全国の人に伝えましょう！
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会社名（ ）

①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②名称「 」
説明：

③コンセプト
「 」×「 」

④ターゲット
「 」

⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

アクションプランシート１ （今後、会社としてＰＲしていきたいもの）
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①ＧＡＰ分析（お宝・スターコンテンツ）
「 」

②コンセプト（テーマ）
「 」×「 」（テーマ： ）

③ターゲット
「 」

④ＰＲの切り口「 」
⑤季節 春・夏・秋・冬・通年

⑥共同プレスリリースのタイトル
・キャッチコピー：
・商品名（サービス名）：
・説明文：

⑦共同でＰＲすべき商品（３つ）
（１） （２）
（３）

アクションプランシート２ （今後、地域としてＰＲしていきたいもの）
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